Z NAMI SPRZEDAZ SKACZE DO GORY

MEE=PARTNERS

obsluga program—w partnerskich

PROFESJONALNA OBS!UGA PROGRAMU PARTNERSKIEGO TO :

® WZROST SPRZEDA'Y ONLINE | RUCHU NA TWOJEJ STRONIE
e SKUTECZNA REKLAMA ROZLICZANA ZA EFEKT

® MOCNAPOZYCIAW INTERNECIE | UTRWALENIE MARKI

e MINIMILIZACJA KOSZTiW REKLAMY

¢ SIE(PARTNERIW BUDUJ)CYCH G*IWNY KANA* SPRZEDA'Y

AFILIACJA . KOMUNIKACJA . PELNA KONTROLA
Marketing rozliczany za efekt Sukces oparty na prY%#nej + Oferujemy aplikacje

czyli prowizja wyplacana \ wsp—Ipracy zaanga#owanych | usprawniaj$ce wsp—!prac%

W momencie pozytywnie « stron i stalym przeplywie + z Partnerami i zarz$dzanie pro-
zako"czonej sprzeda#y. . informacji o nowo&ciach, . gramami. Ka#da aplikacja obs!

Zapewniamy wzmo#ony ruch na:\ przecenach, kodach zni#kowych giwana jest przez najnowszy
stronach Sprzedawc—w + i promocjach. « system wykrywaj$cy WebeP.
przychodz$cy ze stron Partner+—w. :

www.webepartners.pl
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Prowizja od sprzeda#y

MEE=PARTNERS

obs!ua program—w partnerskich

motywuje do dzia"ania

Sukcesywnie rozwijany sklep online jest gwarancj$
rosn$cego ruchu na stronie i mno#enia zysk—w z
sprzeda#y. Udost%pniaj$c sw—j program partnerski |
platformie WebePartners szybko osi$gniesz wzrost
przychod—w dzi%hki sieci Partner—w przyst%puj$cych
Twojego programu.

Osiagnij szczytowaq sprzedaz z siecia WebePartners

Afiliacja to praca zespo!owa. W tym modelu im wi%cej dajesz, tym w
zarabiasz. W celu osi$gni%cia wsp—Inego sukcesu dbamy o zach’
r—wnowagi mi%dzy interesami Sprzedawc—w i ich Partner—w. Wspoj| !
dzialania udost%pniaj$c aplikacje pobudzaj$ce sprzeda# online.
rozwijamy serwis o nowe funkcje, aby dostarczy+ naszym Klien
innowacyjnych rozwi$za" w rozwijajscym si% marketingu rozliczan

za efekt.

Identyfikujemy si% z Twoimi dzialaniami, wspieramy i doradzamy jak zbud(MARIUSZ

LUBOWIECKI

popularny w&r—d Partner—w program. Ju# dzi& zapraszam do kontakil sprzedaz i komunikacja
w celu dostosowania oferty do specyfiki Twojego skléfiusz@webepartners.pl

P"a# za efekty a nie szacowane
rezultaty akcji marketingowych.
Wesprzemy Ci$ naszym
do%wiadczeniem i pomo&emy
zbudowa# popularny program
dzi$ki kt—remu umocnisz swoj'
mark$ i wizerunek firmy.
Zapewniamy sta"y przep"yw
informacji do Partner—w

0 nowo%ciach i promocjach.

DZIEKI INNOWACYJNEJ APLIKACJI WEBEWKLEJ INFORMACJE

Z nami zbudujesz Sw—j g"—Wny o prOMOCJACH BLYSKAWICZNIE DOCIERAJA DO KUPUJACYCH

kana" sprzeda&y online.

www.webepartners.pl
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PRZEGLAD OPCJI W KONCIE SPRZEDAWCY

MEEZPARTNERS

obs!uga program—w partnerskich

PRZYLACZENIE DO
USLUGI

AKCEPTACJA
PARTNEROW

REKRUTACJA
PARTNEROW DO
PROGRAMU,
POLACZENIE
WSPOLNEGO MODELU
BIZNESOWEGO

PROMOCJA
PROGRAMU

ANALIZA PROGRAMU

Implementacja wykrywania transakcji .
Uruchomienie strategii promocyjnej i warunk—w programu

Praktyczna sesja szkoleniowa dla Sprzedawcy z dzialania systemu

WebePartners, jak r—wnie# ze standard—w obowi$zuj$cych w marketing
afiliacyjnym. Sprzedawca zostaje wprowadzony w tematyk% wsp—!prac)
z Partnerami, efektywne zarz$dzanie w!asn$ sieci$ partnersk$, wykorzys
potencjalu serwis—w partnerskich, poznanie metod pracy w modelu CPA

Monitoring modelu biznesowego Partner—w i mo#liwo&ci w'!a&ciwej ‘
promociji marki

Akceptacja partner—w przyst%puj$cych do programu zgodnie z kryteriar
Sprzedawcy

Bezpo&rednia rekrutacja zwi%kszaj$ca zwrot konwersji programu ‘

Dystrybucja program—w u Partner—w poprzez autorski system do publik
produkt—w WebeSklep oraz pozwalaj$cy prezentacj% od kilku do kilkuse
tysi%cy produkt—w

Dost%p do szybkiego przesy!ania informacji o aktualizacji programu ‘
nowoé&ciach, kodach zni#kowych i promocjach

Promocja programu na stronie g!'—wnej platformy WebePartners
Informacje o Sprzedawcach w cyklicznych newsletterach

Promocja programu przez dost%pne kanaly dystrybucji w tym dedykowal
Pelna integracja z narz%dziami tj. PlikiXML, WebeWklej, Wid#et, WebeSI

Cz%ste aktualizacje ofert w bazie WebePartners i aplikacjach

Szybka dystrybucja kod—w zni#kowych, przecen, ofert specjalnych i proi

Staly dost%p online do statystyk sprzeda#y i ruchu na stronie ‘

Raporty statystyczne danej kategorii

Automatyczne zestawienia rozlicze" oraz prowizji dla Parther—w

www.webepartners.pl
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aktualnie b

Wprowadzenie programu i produkt—w do bazf)z#*

Pozyskiwanie Partner—w 0zt*
Nadzorowanie promociji i przecen 0zt*
Wykrywanie transakgji 0zt*
Dost%p do panelu Sprzedawcy i uslug 0zt*

WARUNKIEM URUCHOMIENIA PROGRAMY JEST OKRESLENIE
PROWIZJI OD SPRZEDANEGO PRODUKTU. PROWIZJA TA
BEDZIE WYPLACONA PARTNEROM ZA ICH ZAANGAZOWANIE
W SPRZEDAZ, KTORA WYGENEROWALI DLA CIEBIE.

JAK ZARABIA WEBEPARTNERS?

NAM PLACISZ ROWNIEZ ZA EFEKTY!
PROWIZJA DLA WEBEPARTNERS TO 30% KWOTY JAKA
ZARABIA PARTNER DOLIGZANA DO PROWIZJI PARTNERA.

PO BLIZSZE SZCZEGOLY ZAPRASZAMY DO KONTAKTU.

* ceny obowi$zuj$ce po okresie promocyjnym ustalane s$ indywidualr

www.webepartners.pl

MEEZPARTNERS

ul.Braniborska 38-40

53-680 Wroc'aw

tel. 717358899

kom. 784 533 234

email: bok@webepartners.pl
www.webepartners.pl
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statystyki dla chcacych wiedziec¢ wiecej

STATS

W oparciu o raport z wrze!nia 2009 roku przygotowany przez Internet Standard

. W polskiej sieci internetowej dzia"a ju# oko"o 10 tysi$cy sklep—w internetowych
Ponad 90% polskich u#ytkownik—w sieci wykorzystuje internet jako wsparcie przy
podejmowaniu decyzji zakupowych.

. W opinii internaut—w najwi$ksze zalety e-zakup—w to przede wszystkim ni#sze ceny ni# w
sklepach tradycyjnych (53% ankietowanych) i 0szcz$dno!% czasu (49%).

. W 2008r z us"ug e-sklep—w i platform aukcyjnych korzysta"o mniej wi$cej raz w miesi&cu
19% polskich internaut—w, a 15% zamawia"o w sieci produkty i us"ugi kilka razy w miesi&cu.

Prawie po"owa sklep—w internetowych posiada w swoim asortymencie od 100 do 500
r—#nych pozycji. Ofert& przekraczaj&cé& tysi&c produkt—w mo#e si$ pochwali% 44% sklep—w.

. W tej grupie najwi$ksz& cz$!% stanowi& te sklepy, kt—re oferuj& klientom do pi$ciu tysi$cy
r—#nych towar—w. Ponad 50 tysi$cy pozycji posiada w swoim asortymencie tylko 4%
ankietowanych sklep—w.

Dziewi$% na dziesi$% sklep—w o przychodzie nieprzekraczaj&cym 100 tys. z" w 2008 r. by"o
obs"ugiwanych przez jedn& b&d' dwie osoby. Polr—d sprzedawc—w o obrotach w przedziale
. 100 tys. z" B 1 min z" najwi$cej (71%) by"o takich, kt—re zatrudnia"y dw—ch iod 3 do 5
pracownik—w, natomiast du#e sklepy o sprzeda#y netto powy#ej 1 min z" wybiera"y
najcz$!ciej odpowiedzi dod 6 do 100 i dod 3 do 50 os—b ("&cznie 63% respondent—w).

(rednie przychody sklep—w internetowych wzros"y w 2008r. !rednio o 33,8% w stosunku
do roku 2007 i w kolejnych latach przewiduje si$ wzrosty rz$du 15030%.

. Sklepy dzia"aj&ce kr—cej ni# dwa lata w pierwszej po"owie 2008r. zwi$kszy"y swoj& sprzeda#
Irednio 0 24%.

Co chcé& poprawi% sklepy w 20107 Najcz$!ciej podawane odpowiedzi to: poprawi% ofert$
. i jej prezentacj$, funkcjonalno!% swoich stron, a tak#e skoncentrowa% si$ na dzia"aniach
marketingowych.
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